Taller de Marketing Digital
vV Redes Sociales
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En este curso se explicara paso a paso cOmo
pasar de ser un profesional anonimo a otro
conocido, respetado; fiable y con autoridad que se
convierta en la.opcion preferente en el competitivo
mercado laboral actual y - de este. modo, tener mas
posibilidades de eleccion.

Lo importante es empezar a aplicar lo aprendido.
Todo |lo explicado puede realizarse
iInmediatamente, asi que solo hay que ponerse en
marcha. Si se siguen las instrucciones del curso,
en poco tiempo empezaran a verse los resultados
gue iran creciendo si se mantiene el impulso.




Objetivos

Proporcionar un conocimiento
profundo y practico sobre marketing
digital y el uso efectlvo de las redes

soclales.




‘Médulos

1. Introduccion al marketing digital (1hora).
- Definicion y principios basicos.

- Historia y evolucion del marketing digital.
- Importancia y beneficios.

2. Estrategias de marketing digital (1.5 horas).

- Desarrollo de estrategias de contenido.

- Creacion de campanas efectivas.

- Herramientas y plataformas para la gestion de campanas.

3. SEOy SEM (1 hora).

- Principios basicos del SEO.

- Técnicas y herramientas de SEO.
- Introduccion al SEM.




redes soclales para negocios (Facebook,
stagram, LinkedIn, Twitter, TikTok).

- Creacion de contenido atractivo y relevante.

- Estrategias para aumentar la interaccion y seguidores.

5. Email marketing (1-hora).

- Importancia del email marketing.

- Creacion de campanas de email efectivas.

- Herramientas de email marketing (MailChimp, Constant
Contact).

6. Creacion de contenidos (1 hora).

- Técnicas para crear contenido atractivo.
- Planificacion y calendario editorial.

- Ejemplos y casos de éxito.

7. Plan de accion (30 minutos).
- Creacion de un plan de accion personalizado.
- Establecimiento de metas y plazos.
- Preguntas y respuestas finales.



Cronograma sabado
17y 31 de agosto

9:00a 11:00 11:00 a 11:30 11:30 a 13:30




Te esperamos
La Concepcion 1910f.601
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